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BRANDBOOK SPIS TREŚCI 03

PROJEKT LOGO

POLE OCHRONNE

MINIMALNA WIELKOŚĆ ZNAKU

WARIANTY KOLORYSTYCZNE LOGO

KOLORYSTYKA MARKI

ZASTOSOWANIE ZNAKU NA ZDJĘCIACH

PRZYKŁADOWE BŁĘDY W UŻYCIU

TYPOGRAFIA

PROJEKT WIZYTÓWKI

LOGO W FORMACIE NA SOCIAL MEDIA

HEADER NA FACEBOOKA

HEADER NA LINKED IN

PRZYKŁADOWY BANNER/GRAFIKA

STOPKA MAILOWA



Logotyp i wytyczne
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BRANDBOOK 04



BRANDBOOK PROJEKT LOGO - WERSJA PODSTAWOWA 05



BRANDBOOK PROJEKT LOGO - WERSJA UPROSZCZONA 06



BRANDBOOK PROJEKT LOGO - WERSJA 3.0 07

Logo - wersja 3.0:
Wersja z powiększonym dopiskiem w logo - przygotowana z myślą
o projektach niestandardowych (wyszywanie na ubraniach 
pracowniczych i innych materiałach/tkaninach).
Kiedy nie jest możliwe użycie logo w wersji podstawowej
lub uproszczonej stosujemy wersję logo 3.0.



BRANDBOOK POLE OCHRONNE 08

Zadaniem pola ochronnego jest zapewnienie poprawności 
kompozycji z udziałem znaku. Pole ochronne to pewien obszar 
niezadrukowanej przestrzeni wokół znaku zwiększający się 
proporcjonalnie wraz ze znakiem. W tym przypadku obszar 
ten wyznacza 1/2 wysokości sygnetu.

Pole ochronne powinno być stosowane w każdej wersji 
logo i skalowane proporcjonalnie wraz z polem ochronnym.

A

A

1/2=A



20mm

11mm

15mm

8 mm

6 mm

57 px

32 px

42 px

22 px

17 px

Minimalne wielkości określają najmniejszy rozmiar publikacji znaku. 
Wersje najmniejsze to 8 i 6 mm wysokości logo (bez dopisku), 
mogą być użyte jako, np. nadruk na długopisie.

BRANDBOOK MINIMALNA WIELKOŚĆ ZNAKU 09



Logo zostało przygotowane w dwóch opcjach 
(tzw. mutacjach), które pozwalają na jego 
funkcjonowanie na różnych polach eksploatacji.

BRANDBOOK WARIANTY KOLORYSTYCZNE LOGO 10



P O D S T A W O W A U Z U P E Ł N I A J Ą C A

C M Y K  ( % )  1 9  0  7 3  0

R G B  2 2 2  2 2 4  9 5 

H E X  # D E E 0 5 F

C M Y K  ( % )  5 4  3 9  7 4  2 9 

R G B  1 1 1  1 1 2  7 1

H E X  # 6 F 7 0 4 7

C M Y K  ( % )  6 0  6 0  6 0  1 0 0

R G B  0  0  0 

H E X  # 0 0 0 0 0 0

C M Y K  ( % )  7 8  6 1  5 3  6 1

R G B  4 3  5 3  5 8

H E X  # 2 B 3 5 3 A

BRANDBOOK KOLORYSTYKA MARKI 11



BRANDBOOK ZASTOSOWANIE ZNAKU NA ZDJĘCIACH 12



1. Niepoprawne jest rozdzielanie 
elementów logo.

2. Niepoprawne jest skalowanie 
części elemetów logo

3. Niepoprawne jest stosowanie 
nieodpowiedniego tła pod logo

4. Niepoprawne jest zmniejszanie 
pola ochronnego dookoła logo

5. Niepoprawna jest zmiana 
kolorystyki logo

6. Niepoprawne jest obracanie
logo pod kątem
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AaSpace Grotesk

abcdefghi jk lmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Wiodący font używany w logo, na stronie www i w materiałach graficznych.
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AaRoboto

abcdefgh i jk lmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Alternatywny font, kiedy nie jest możliwe użycie fonta Space Grotesk, 
np. w mailu, dokumentach typu Word, prezentacjach Power Point i innych.
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AaCalibri

a b c d e fg h i j k l m n o p q rst u v w x y z
A B C D E FG H I J K L M N O P Q RST U V WX Y Z
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Drugi, alternatywny font, kiedy nie jest możliwe użycie fontów Space Grotesk lub 
Roboto np. w mailu, dokumentach typu Word, prezentacjach Power Point i innych.
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Materiały graficzne
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BRANDBOOK PROJEKT WIZYTÓWKI

WYMIAR: 90 x 50 mm

18



BRANDBOOK PROJEKT WIZYTÓWKI 71



BRANDBOOK LOGO W FORMACIE NA SOCIAL MEDIA 19



BRANDBOOK HEADER NA FACEBOOKA 21

WYMIAR: 820x312px



BRANDBOOK HEADER NA FACEBOOKA 22



BRANDBOOK HEADER NA LINKEDIN 23

WYMIAR: 1128x191px



BRANDBOOK PRZYKŁADOWY BANER /  GRAFIKA 24

WYMIAR: 1200x1200px



BRANDBOOK PRZYKŁADOWY BANER /  GRAFIKA 25



BRANDBOOK STOPKA MAILOWA 26

01 W stopce mailowej rekomendujemy użycie fonta alternatywnego (Roboto lub Calibri) ze strony xx lub xx.
02 Projekt stopki został przygotowany w uproszczonej formie, w celu uniknięcia blokowania grafik przez przeglądarkę.
03 Docelowa stopka mailowa zostaje przygotowana w html, aby umożliwić użytkownikom kopiowanie danych (adresu e-mail, nr telefonu i strony www).
04 Jeśli nie wiesz jak zaimplementować stopkę w swoim programie mailowym, zapytaj dział IT w swojej firmie lub zajrzyj na:

WYTYCZNE:

https://help.studiobrothers.pl/index



BRANDBOOK WYTYCZNE 27

Przydatne linki:

F O N T  S P A C E  G R O T E S K :  https://fonts.google.com/specimen/Space+Grotesk

F O N T  R O B O T O :  https://fonts.google.com/specimen/Roboto

D Y S K  Z  M A T E R I A Ł A M I :

P A P I E R  F I R M O W Y  O N L I N E :

K A R T A  P R O D U K T U  O N L I N E

https://drive.google.com/drive/folders/1Dop321-xaM9xgCf229LxHxxdK6jKwppq

https://docs.google.com/document/d/1-aUD3RXoHjZuVjEy40sx7HIDSyprcWC1_EKnxCh5jJQ/edit?usp=sharing

https://docs.google.com/presentation/d/1rmgXG_E9wB1fzWs-XTYeCGiw8qDXBuXQMTC2oV-Hs1Q/edit?usp=sharing

01 Wszystkie projekty graficzne umieszczone w brandbooku są wersjami poglądowymi.
02 Wszystkie pliki graficzne umieszczone na dysku jako materiały przeznaczone do druku 
    powinny zostać skonsultowane przed drukiem z wybraną przez Państwa drukarnią. 

WAŻNE:




